BN FairSales

Features &
Funktionen
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Sie moéchten lhren Vertrieb effizienter steuern?

FairSales bietet auf lokaler Ebene ein effizientes Account-Management, ermittelt
systemgestutzt den individuellen Kundenwert und liefert zuverlassige Forecast
und Budgetdaten zur Unterstltzung lhrer Sales Aktivitaten.
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Im ,,GM-Report” werden die konsolidierten Hotelergebnisse und Einschatzungen Ihrer Vertriebs-
mitarbeiter monatlich, jahrlich auflaufend sowie im Vorjahresvergleich dargestellt. Die Zielerreichung
wird pro Mitarbeiter, pro Segment sowie nach Industriecode, detailliert aufgeschlUsselt ausgewie-
sen (GM Report Ausschnitt).

Pro Mitarbeiter, Kunde, Monat, Jahr, monatlich und jahrlich auflaufend sowie im
Vorjahresvergleich sind folgende Auswertungen moglich:

® Datenkonsolidierung auf Hotelebene, Datenintegration, Berichtswesen
® Umsatz, Ubernachtungen, Durchschnittsratenentwicklung und RevPar
e Uberblick liber Ist- und Restjahresplanungsdaten

e Budget-, Uber- und Unterdeckungen

FairSales bietet ein standardisiertes Berichtswesen und eine Workflow-Steue-
rung flr den Budget- und Forecast-Prozess in einem Tool. Unter rein wirtschaft-
lichen Aspekten ermittelt FairSales systemgestutzt den zu erwartenden Umsatz
pro Kunden.



GeméaB der Paretoregel ermittelt jeder Mitarbeiter Ihres Vertriebsteams seine
umsatzstérksten Kunden. Alle Umsétze dieser Kunden werden monatlich, pro
Account, in FairSales eingepflegt. Drei Marktsegmente sowie die dazugehdrigen
Industriecodes konnen jeweills erfasst werden. Somit ist |lhre Preisdifferenzie-
rungs-Strategie im entsprechenden Marktsegment transparent. Auch wenn
Team-Mitglieder wechseln, bleibt die Account-Historie erhalten und kann pro-
blemlos auf neue Mitarbeiter Ubertragen werden.

Pro Mitarbeiter, Kunde, Monat, Jahr, jahrlich auflaufend sowie im Vorjahresver-
gleich kénnen Sie lhre Vertriebsplanung segmentgenau kontrollieren und steu-
ern. Key Account Management und Kundendialog werden optimiert. Umsatz-,
Budget-, Pick-up und Forecastzahlen sind jederzeit aktualisiert abrufbar.
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Kiops Tourisiik GmbH® SWMZd 2915 14 1510 1410 1405 552 512 40 549 03 161 77 89 77 83
Adler Service AG* SM24 3908 2720 1188 3593 315 770 588 171 660 110 am 183 138 237 64
Blaue Touristik AG™ sM25 1.042 - 1042 - 1.042 1454 - - - - 152 - 152 - 152
Gity Tauristik GmbH* SM25 1578 920 659 881 698 1378 1344 351262 117 218 12484 111 107
Braut Film Ca. K& sM18 506 - 506 - 508 1081 - - - - 55 - 55 - 55
Ast Petroleumn AG SM20 1698 1200 495 935 781 1008 1111 (102 955 54 m 133 38 89 82
Mainzer Mode GmbH® M 25 294 - 294 4 430 1346 - - 105 (59 66 B 66 1 86
Geyer Transport GmbH* SM20 1456 1000 456 1.084 72 1311 1055 256 945 366 19 108 85 102 88
Quark Petroleum Co. KG* M 22 290 120 370 - 430 1564 1000 464 - - 77 12 85 - 7
Martini Pefroleum = sM2 3661 3325 33/ 3700 (39) 865 878 (1.4 688 177 N7 292 24 254 62
Braut Mode Co. KG sM5 05 - 05 - 305 696 - - - - 2 - 21 - 2
Ilizinger Verlag AG™ SM 24 366 67 299 22 344 1206 1227 (2131301 (95 44 8 36 3 41
Igel Maschinenbau GmbH™ SM 20 520 252 268 166 354 1125 1179 G4 1010 115 58 0 29 17 42
“ellow Verlag GmbH* M 25 858 600 259 548 a13 1637 1550 87 1558 81 1 93 48 85 56
Radius Touristik AG* M 24 783 542 24 295 287 652 B1,6 36 642 10 ] 33 18 32 19
Online Transpart* M 25 227 5 227 12 215 1208 - -T2 26 29 - 29 2 28
Schumather Fashion Co. KG*  8M2 750 569 191 398 352 1792 1137 B55 1157 635 134 64 71 6 88
Pech Reisen GribH SM 20 231 B0 174 210 (36) 1364 1330 241123 231 32 8 2 a0 1
Braut Service * M 24 EIE] 00 173 172 201 1471 1350 121 1228 243 55 7 28 21 3
Fuchs Transport AG* SM 24 766 600 166 73 693 1226 1150 761851 (B25) 94 68 25 14 80
Mainzer Urnwelt Co. KG* M 24 08 143 185 133 175 745 B85 50 1404 (B50) 23 w13 19 4
Blanka Umwelt AG SM18 396 240 156 - 396 1403 1150 253 - - 56 3 3 - 56
Schweizer Transport™ M 22 440 286 154 B 440 2031 1710 321 - - 89 8 40 - 89
‘Yagah Maschinenbau GmbH* SM 24 404 256 149 216 188 987 B84 303 716 271 40 72 15 24
Ochse Reisen GmbH* SM 24 340 00 140 - 340 1700 1700 - - - 58 M4 - 58
Lange Tounistik GmbH® M 25 851 1140 791 60 1368 1462 (10311248 111 116 104 12 99 17
Luchs Mode GrbH" M 25 838 700 139 1298 (459) 1174 1279 (105 895 178 a9 a0 9 129 @y
Harz Made = 524 387 2650 137 35 352 1188 1230 (4.2 1154 34 46 Ell 15 4 42
Chilla Maschinenbau AG* M 24 136 - 136 455 (319) 1811 - Sl AT 6.4 21 - 21 66 i45)
Hong Flugzeugbau AGT SM 24 252 18 133 96 156 1305 1238 67 953 352 33 15 18 9 24
Stane Petroleurn * M 25 365 240 125 282 83 1134 1136 (0.2 1034 100 41 a7 14 29 12
‘Yagan Transpott Co. KG SM5 518 400 118 380 138 2061 1715 336 1728 323 106 69 38 66 41
Grilne Verlag GmbH SM5 37 00 117 836 (519) 1288 1267 211218 10 4 2% 15 107 (66)
Nachtigall Bank GrmbH SM5 952 850 102 943 9 1768 1860  (9.2) 1691 77 168 158 10 159 a
Schweizer Bank GmbH S5 94 - 94 198 (92) 1288 - - 1085 223 12 - 12 20 ()
Zahimann Mode GmbH™ M 25 92 - 92 3 29 1507 - - 69.7 810 14 - 14 0 14

GemaB des ausgewahlten Report-Zeitraums werden unter ,Account Summary” die Kundenergeb-
nisse monatlich, jahrlich auflaufend sowie im Vorjahresvergleich dargestellt. Uber- und Unterde-
ckungen werden ausgewiesen, der zustandige Vertriebsmitarbeiter gelistet (Report Ausschnitt).

Bei Verédnderungen im Buchungsverhalten lhrer Kunden kdnnen Sie die Aus-
wirkungen auf den Umsatz des Gesamtunternehmens sowie die jeweilige Fore-
castsituation schnell und zuverléssig ermitteln. Uber- und Unterdeckungen kén-
nen zeitnah analysiert werden. Ansatzpunkte zur Weiterentwicklung festgelegter
Aktionen werden aufgezeigt und erlauben professionelles Management auf
héchstem Niveau. Durch den ergdnzenden Einsatz von FairSalesWeb kénnen
diese Ergebnisse im Rahmen regionaler Aktivitdten konsolidiert verwertet wer-
den. Sie erreichen eine Optimierung lhres gesamten Workflows.

Detail-
beschreibung
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